


БРЕНДИНГОВОЕ АГЕНТСТВО, 
КРЕАТИВ, ДИЗАЙН, БРЕНД-ЭКСПЕРТИЗА
И ДРАЙВЕР РОСТА

Мы подходим комплексно к процессу создания брендов и можем 
выполнить весь спектр работ — от аналитики до продвижения 
собственных творческих разработок.
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ПРИМЕРЫ РАБОТ ПО РАЗРАБОТКЕ УПАКОВКИ



КОМПАНИЯ UNID, БРЕНД PLAY WOOD, ПРОДУКТ: ДИНОЗАВРЫ-РОБОТЫ

ЗАДАЧА: 

Разработать дизайн упаковки для инновационных игрушек из натурального дерева. 
Игрушки, которые ребенок собирает самостоятельно, двигаются, реагируют на звук  и 
вызывают восторг и детей и взрослых.

РЕШЕНИЕ:

Для такого необычного продукта необходима яркая и запоминающаяся упаковка, с 
понятными графическими символами, отражающими уникальные особенности продукта.
В рамках задачи мы разработали логотип линейки продукции (play wood), дизайн-
концепцию упаковки и принципы дифференциации внутри линейки.
Разработанный дизайн позволил компании UNID успешно выйти на Российский рынок 
инновационных детских игрушек и занять на нем прочную позицию.









КОМПАНИЯ UNID, БРЕНД SPIDER PEN, ПРОДУКТ: 3D РУЧКИ

ЗАДАЧА: 

Разработать упаковку для нового продукта компании UNID -  3d ручек.

РЕШЕНИЕ:

3D ручка – новый и современный гаджет для детей, который позволяет развивать 
воображение, пространственное мышление и творческие способности у ребенка 
любого возраста, поэтому было решено создать яркий и запоминающий дизайн, который 
привлечет детей разного возраста, и будет интересен как мальчикам, так и девочкам. 
 В то же время особое внимание было уделено оборотной стороне упаковки, где подробно 
и наглядно представлены все особенности нового на нашем рынке продукта.









КОМПАНИЯ KRYTEX, БРЕНД KRYTEX PARFUME

ЗАДАЧА: 

Выполнить полный редизайн линейки премиального автопарфюма Krytex.

РЕШЕНИЕ:

Т.к. каждый парфюм обладает своим собственным оригинальным сочетанием ароматов, 
было важно показать особенность аромата и вместе с тем сохранить единство в упаковке. 
Поэтому нами был создан оригинальный паттерн для  использования в оформлении 
упаковки и в дизайне рекламной продукции. Мягкие, плавные или ломанные линии 
отражают внутреннее содержание флакона, но не теряют своего единства, придавая серии 
узнаваемость. 







КОМПАНИЯ KRYTEX, БРЕНД ECOCLEAN

ЗАДАЧА: 

Разработать бренд новых  экологичных  чистящих средств для автомобилей (логотип, 
фирменный стиль, элементы брендинга, дизайн упаковки).

РЕШЕНИЕ:

Ecoclean является одним из саббрендов материнского бренда KRYTEX. Для отражения 
преемственности в  дизайн-концепции  упаковки был задействован узнаваемый элемент 
логотипа KRYTEX. Минимализм и чистота в дизайне подчеркнули премиальность продукта, 
а различные эффекты в печати выгодно выделили продукт среди конкурентов.





КОМПАНИЯ KRYTEX, ЗАЩИТНЫЕ И ЧИСТЯЩИЕ СРЕДСТВА

ЗАДАЧА: 

В рамках редизайна разработать новую упаковку для защитных и чистящих средств. 

РЕШЕНИЕ:

Было проведено изучение целевой аудитории и ее потребностей. Исходя из полученных 
данных специалисты нашей компании разработали несколько вариантов упаковки для 
каждого из продуктов: защитных и чистящих средств, а также универсальную вторичную 
упаковку. Дополнительно был создан красочный каталог для партнеров и дилеров 
компании, содержащий всю необходимую информацию о продуктовой линейке.







КОМПАНИЯ THAI UNION, БРЕНД PRIME EVER

ЗАДАЧА: 

Создание бренда премиальных кормов для животных. 

РЕШЕНИЕ:

В рамках реализации проекта по созданию бренда корма для животных было проведено 
исследование целевой аудитории и их потребностей, а также ведущих конкурентов рынка.  
Это позволило нам выявить спектр покупательских потребностей и восприятия и наиболее 
точно определить части индивидуальности бренда, используемые в дальнейшем для 
выделения бренда на фоне конкурентов. 







КОМПАНИЯ PETFOOD CONCEPTS, БРЕНД SANABELLE

ЗАДАЧА: 

Адаптация марки премиальных кормов для животных под росскийский рынок.

РЕШЕНИЕ:

В связи с тем, что продукция Sanabelle изготавливается на территории Германии, 
было принято решение адаптировать внешний вид упаковок и фирменный стиль для 
российского рынка. Для большего соответствия ожиданиям российского потребителя 
мы определили и выбрали наиболее подходящую цветовую гамму, внешние элементы 
и разработали концепцию дизайна упаковки для всей линейки продукции. В итоге был 
создан оптимальный образ бренда, который был использован в дальнейшей рекламной 
коммуникации. 







КОМПАНИЯ PETFOOD CONCEPTS, БРЕНД BOSCH 

ЗАДАЧА: 

Разработка фирменного стиля и адаптация сухих кормов для собак.

РЕШЕНИЕ:

Российский покупатель значительно отличается от зарубежного, поэтому перед нами 
стояла важнейшая задача – адаптировать дизайн упаковок кормов Bosch, а также 
фирменный стиль под отечественного потребителя. В рамках данного проекта был 
определён наиболее подходящий внешний вид, цветовая гамма, шрифты и графические 
элементы упаковки. 







ПРИМЕРЫ ДИЗАЙНА ПЕЧАТНЫХ МАТЕРИАЛОВ











ПРИМЕРЫ POSM









ПРИМЕРЫ РАБОТ ПО СОЗДАНИЮ ПРЕЗЕНТАЦИЙ



Презентация для компании СОТЕКС



Презентация для компании ИНОТЗДРАВ



Презентация для компании  KRYTEX



Презентация для компании АВТОПОРТ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!

КОНТАКТЫ

109316, Москва, Волгоградский проспект 42, строение 15
+7 499 130 90 94
www.chr-group.ru


